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Vejledning om kommerciel og ikke-kommerciel
markedsforing

* Fomars tilskud ma kun anvendes til den del af
markedsfgringen, som er ikke-kommerciel.

* Det gelder ogsa for andre offentlige markedsfgringsmidler
eks. fra kommuner, VisitDenmark eller Dansk Kyst og Natur.

* Duvs. til generel markedsfgring af Regionen og destinationen
og dens tilbud og oplevelser - ikke til markedsfgring af
private virksomheder eller produkter.
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Vejledning om kommerciel og ikke kommerciel
markedsforing

* Der ma gerne samarbejdes mellem offentlige og private
virksomheder om markedsfgringen.

* Der, hvor der er tale om markedsfgring af en privat
virksomhed eller deres produkter, skal det kunne pavises, at
den private virksomhed selv har betalt for egen del af
markedsfgringen, som ogsa kaldes kommerciel
markedsfgring. ( Her henvises til EU’s statsstgtteregler, som
ikke ma overtraedes)




Foreningen til markedsfering af ferieturismen i Syddanmark.

‘OI I IarS f' Association for marketing of leisure tourism in South Denmark.
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trafik

Udvikling af sider, der stgtter Regionen og
inati i destinati andel af

15 0g
omkostninger ( 2 sider af 10 = 20%)

K dvikli | Ise med p ing af
og ding af d
Pr handtering i fobindelse med besgg i regionen og

destinationen.

ing, hvor resutaltet er

og |
offentligt tilgzngelig.

Eksempler

Projektaktiviteter
Eksempler

Konceptudvikling

Web, sociale medier

Kataloger, Tryk

Messe/events/PR

Analyse og evaluering
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Kommerciel

Idegenerering til taktiske budskaber for en enkelt eller
flere private aktgrer

Produktmarkedsfaring - konkrete tilbud pa adgang eller
overnatning

Daekker udgifter bade til udvikling og til indrykning

Udvikling af materialer med konkret tilbud for en enkelt
aktar

Udvikling af sider med produkttilbud

Andel af tryk og distributionsomkostninger som er
produktspecifikt
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